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SERIE C

ANALIS|I FANBASE E FRUIZIONE SERIE C

| DIRITTI AFFERENTI | DATI RIPORTATI NELLA PRESENTE PUBBLICAZIONE DEBBONO INTENDERSI
RISERVATI; NON E QUINDI CONSENTITA LA PUBBLICAZIONE E LA DIFFUSIONE DEGLI STESSI



TOTALE POPOLAZIONE
100% - 40,4MLN

CAMPIONE RAPPRESENTATIVO POPOLAZIONE ITALIANA (16/69 ANNI)

FOOTBALL FAN
52% - 21,1IMLN

INTERESSATI AL CALCIO - TOP 2 (MOLTO + INTERESSATI)




| FAN DELLA SERIE C HANNO UN MAGGIOR LIVELLO DI COINVOLGIMENTO
E PASSIONE NEI CONFRONTI DEL CALCIO E DELLA PROPRIA SQUADRA

FOOTBALL FAN

SERIE A FAN

SERIE B FAN

SERIE C FAN

SERIE C AVID FAN

21%

22%

31%

38%

48%

DEL CUORE RISPETTO A QUELLI DI SERIEAEB

PIJ IMPORTANTI DELLA MIA VITAE SEMPRE AGGIORNATO SU CI0 CHE SEGUO IL CALCIO CON INTERESSE
SEGUO CON CONTINUITA LA MIA LO RIGUARDA E SULLA MIA SQUADRA MA NON SONO SEMPRE AGGIORNATO Eﬁggkéfgfmﬁm'm” CaMEGL
SQUADRA DEL CUORE ALLO STADIO DEL CUORE

48% 26%

50% 25%

51%

IL CALCIO MI E INDIFFERENTE MA
NON HO NIENTE CONTRO IL CALCIO

16%

47%

47%

13%

4% 1%

3% 0%

1% 1%

1% 1%

5% 0% 0%
> Nielsen



QUANTO SONO APPROPRIATI PER LA SERIE C DI CALCIO
ITALIANA MASCHILE | SEGUENTI AGGETTIVI?

RAPPRESENTARE | COMUNI ITALIANI

76% DATI IN % TOTALMENTE +
APPROPRIATO

. FOOTBALL FAN

SERIE C FAN

. SERIE C AVID FAN

> Nielsen



ATTRIBUTI PER CUI LA SERIE C PERFORMA
POSITIVAMENTE RISPETTO A SERIE A O SERIEB

VALORIZZA | SETTORI GIOVANILI E | VIVAI

LEGA DOVE FAR LAVORARE LE SECONDE SQUADRE
COME FATTORE SOCIALE PER IL TERRITORIO

RAPPRESENTARE | COMUNI ITALIANI

LEGA DI SVILUPPO PER GIOVANI CALCIATORI
DEI VIVAI DEI CLUB DI A

GENUINA

GIOVANE / PER | GIOVANI

B seriea [ series

> Nielsen



CON CHE FREQUENZA HAI SEGUITO LE PARTITE LIVE DELLA SERIEC
DAL VIVO ALLO STADIO, DURANTE LA STAGIONE 2023/2024?

UNA VOLTA

" DA2AS5VOLTE
"N DA 6 A10VOLTE

PIU DI 10 VOLTE

MAI, NON SONO MAI ANDATO
A VEDERE UNA PARTITA

2/3 DEI FAN DELLA SERIE C DICHIARANO DI AVER SEGUITO
2 0 PIU PARTITE DEL NOSTRO CAMPIONATO ALLO STADIO

> Nielsen



CON CHE FREQUENZA UTILIZZI | SEGUENTI MEDIA PER CERCARE INFORMAZIONI
SUL CALCIO? CON CHE FREQUENZA UTILIZZI 1 SOCIAL MEDIA PER CERCARE
INFORMAZIONI SUL CALCIO?

g RADIO s - ] FooTBALL FAN seriec FAN  [JJ] SERiE c AvID FAN
| o
TV NAZIONALI 84% I 74%
N 85%
SITI WEB SOCIAL _— 71%
rm i LS L MESSAGING g 730 YOUTUBE
LI 46%
NEWS SPORTIVE [ &4% -
TIK TOK 59%
APPS — I o <
I ©o SPECIFICHE p—
TV LOCALI 80% I 1% FACEBOOK 0O
N 83% B 5% wi
- LR X 48%
I QUOTIDIAN 68% < (exTwiTTeR) I 52% S
77% N s5%
Al M B INSTAGRAM i
47% I 2o
SN — RIVISTE 63% > LINKEDIN 47% E
DEL CLUB, DELLE — T N 2% O
’ ]
it ki WHATSAPP o
siTipisocieta I 43% N 27
S 7 1% DI SCOMMESSE e L L g n
SOCIAL MEDIA e% s o
- TELEGRAM
PIATTAFORME T s
I
DI VIDEO RRLE I 55
STREAMING [ 79%
35% Tt
PODCAST 48%
N 48%

LETV NAZIONALI SONO LA PRINCIPALE FONTE PER LE NOTIZIE SUL CALCIO,
| FAN DELLA SERIE C DICHIARANO ANCHE UNA FRUIZIONE DI
SITI SPECIALIZZATI E INFORMAZIONE LOCALE

> Nielsen



| TIFOSI CHE SONO D’ACCORDO O COMPLETAMENTE
D’ACCORDO CON L’AFFERMAZIONE

. FOOTBALL FAN SERIE C FAN

. SERIE C AVID FAN

LE AZIENDE IMPEGNATE IL FATTO CHE UN’ SCEGLIEREI I PRODOTTI SONO PIU PROPENSO AZIENDE IMPEGNATE RIMANGO MAGGIORMENTE MI INFORMO

NELLE SPONSORIZZAZIONI AZIENDA SPONSORIZZA DI UNO SPONSOR PIUTTOSTO A CREDERE A MARCHI NELLE SPONSORIZZAZIONI FEDELE AL PRODOTTO/SERVIZIO ATTIVAMENTE CIRCA
SPORTIVE ACQUISISCONO IL CLUB SPORTIVO, UN CHE DI UN MARCHIO RIVALE IMPEGNATI NELLE DIMOSTRANO DI ESSERE DI UN'AZIENDA CHE | MARCHI IMPEGNATI
APPEAL TRA IL PROPRIO e L (CHE NON E SPONSOR) A SPONSORIZZAZIONI SOCIALMENTE SPONSORIZZA UN CLUB NELLE SPONSORIZZAZIONI
PUBBLICO LG B OND PARITA DI PREZZO E RESPONSABILI sl UL LT S0 1E A s
APPASSIONATO, INCREMENTA : GENERALE UN AMBITO DI CUI
LA POSSIBILITA CHE 10 QUALITA SONO APPASSIONATO

POSSA COMPRARE PRODOTTV/
SERVIZI DI QUELL'AZIENDA

| FAN DELLA SERIE C DICHIARANO UNA MAGGIOR
PROPENSIONE MEDIA ALLE SPONSORIZZAZIONI RISPETTO Al FAN
DEL CALCIO IN GENERALE (X 1,27 SERIE C FANS -X 1,35 AVID)

> Nielsen



